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Ablauf

Vormittag

10:00 Uhr
10:30 Uhr
10:45 Uhr

Einlass bei Kaffee und Tee

BegrlBung (Ann-Cathrin Beermann, FOS)

Kommunikation umweltokonomischer Instrumente

Umweltkommunikation
(Ann—Cathrin Beermann, FOS)

CO2-Bepreisung in den Medien
(Daniel Eckert, FOS)

Von den Nachbarn lernen: Akzeptanz der CO2-Abgabe in der Schweiz

(Prof. Dr. Philippe Thalmann, Ecole Polytechnique Fédérale de Lausanne)

Mittagspause
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Ablauf

Nachmittag
13:15 Uhr Inputvortrage
KommunikationsmafBnahmen - Klimajournalismus
(Susanne Schwarz, Klimareporter.de)
Kommunikationsstrategien - Frankreich
(Audrey Mathieu, Germanwatch)
13:45 Uhr Diskussion zu geeigneten Kommunikationsmaf3nahmen
15:15 Uhr Zusammenfassung und Ausblick
15:30 Uhr Ende der Veranstaltung

L
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Workshop

Umweltkommunikation

L

Berlin, 12. Marz 2019 Forum
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Umwelt und Klima als iberkomplexe Themen

z.T. fur die Bevolkerung hier und heute nicht sichtbar

= Daherz.T. geringes Problembewusstsein
= Vermeintlich geringer Handlungsdruck

= Grof3er Bedarf Verhaltensanderungen und technologische Innovationen anzuregen
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Werkzeugkasten der Umweltpolitik

¢ z.B. Kampagnen
¢ BildungsmaRnahmen
e Labels, Gutesiegel, Zertifikate, etc. )
N\
¢ Bsp.: Vereinbarung zur Verringerungt des Verbrauchs von Kunststofftragetaschen zwischen Bundesministerium fir
el Umwelt, Naturschutz, Bau und Reaktorsicherheit (BMUB) und dem Handelsverband Deutschland (HDE) in 2016
verpflichtung J
N\
e Steuern, Abgaben
el ¢ Subventionen
Instrumente y
N\
¢ z.B. Baugenehmigungen
RNl o Umweltvertraglichkeitsprifungen
Instrumente y
N\
* Gebote
T ey o \/erbote

. MaRnah
I Eigene Darstellung Snenmen J
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Okonomische

Okonomische Instrumente instrumente

Umweltschutz- .
Emissions-

Umweltabgaben mdumgrte sertifikatehandel Umwelthaftung
Subventionen

Verschuldens-

Umweltgebiihren Zuschisse haftung

Gefahrdungs-

Umweltbeitrage Zuwendungen haftung

Umweltsteuern Darlehen Kollektive Haftung

Steuer-
vergunstigungen

Umwelt
(sonder)abgaben

Umwelthaftpflicht
versicherung

versteckte

I Eigene Darstellung nach Stehling (1999) subventionen
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Kritik an okonomischen Instrumenten

Moralische Kritik

Okologische Kritik

Wirtschaftliche Kritik

Soziale Kritik

Forum Okologisch-Soziale Marktwirtschaft 8



Kommunikationsdefizit

Folgen:

= Raum fur Fehlinformationen und Populismus

= Verhaltensanderung lediglich um Mehrkosten zu vermeiden, nicht auf Grund tatsachlichen
Problemverstandnisses
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Voraussetzung fur erfolgreiche Kommunikation

Schaffung von Narrativen

= Ziele der Klima-und Umweltpolitik Uberkomplex, z.T. fur die Blrger in Mittel- und Nordeuropa
Probleme heute noch nicht sichtbar

* |nstrumentin das,grof3e Ganze”/eine gesellschaftliche Erzahlung einbetten
= Thema ,erfahrbar”machen

= Wandel zur modernen Gesellschaft”
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Voraussetzung fur erfolgreiche Kommunikation

Semantik + Framing

= Ungeschicktes “Wording” kann ungewollte Emotionen hervorrufen

= Haufig sehr nuanciert

= Bereitsin der Alltagssprache ,Fallstricke” enthalten
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Beispiel

,Steuervermeidung”

= SteuerflUchtling = Steuerpiraten
= Steuerparadies = Steuerraub
= Steuerosase = 7

= taxneutrality”

= taxefficiency”
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Erreichbarkeit

Betonung des Schaffbaren

Haufig Fokus auf das Scheitern, die Probleme, die Hurden

Fatalismus vermeiden

Positives ,Verpacken” der MalBhahmen

Erreichbarkeit und positive Effekte kommunizieren
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